Fa

L “_LABORAZIONE DATI VISITATORI ENERGETHICATORINO +

ENERGETHICAFIRENZE 2011

Stati di provenienza Visitatori esteri:

AT
AU
BE
BG
BR
CH
CN
DE
EC
EL

ES
ET
FR
HU
IL

IN

IQ

IR

KR
NG
NL
PL

SE
UK
us
VE

YE

|

AN

FUERENCE

Y]

* o K adlll *

=
1l
=
=
=
e

&

EA
N ¢

[IEIMaaal Tl

Austria
Australia
Belgium
Bulgaria
Brazil
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China
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Ecuador
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ENERGETHICA conferma I'internazionalita con 27
paesi di provenienza dei visitatori:

Con 20000 visitatori complessivi affluiti a Torino e
Firenze, Energethica 2011 tira un bilancio positivo e
conferma I'impostazione differita che tiene conto delle
peculiarita territoriali. Grazie ad un buon mix tra privati e
professionisti altamente motivati e decisivi riconferma la
sua posizione di riguardo sia per gli operatori italiani di
spicco siaper gli operatori esteri.

Molti operatori esteri -in particolare quelli extra europei-
considerano I'ltalia un paese con una grande capacita
industriale ed ingegneristica, culladi soluzioni innovative
e dl'avanguardia.

6% &% %

Come nelle precedenti edizioni molti visitatori affrontano
lunghi viaggi da ben 27 Paes esteri, confermando quello
che s poteva gia dedurre dagli accesss a sito web
ufficiale, costantemente consultato da oltre 60 Paesi di
tutto il mondo e con oltre 200.000 corrispondenze su
google nel primi mesi dell'anno:

Energethica® gode sempre di un’eccezionale visibilita
che va ben oltrei confini nazionali ed é seguita da piu
di 350 giornalisti che producono articoli nei media piu
affermati del settore raggiungendo oltre 40 millioni di
lettori complessivi.
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Regioni di provenienza Visitatori Italiani

Regione di
provenienza
Piemonte
Toscana
Lombardia
Liguria
Emilia
Romagna
Lazio

Puglia
Veneto

Valle d’Aosta
Sicilia
Umbria
Marche
Sardegna
Trentino-Alto
Adige
Campania
Abruzzo
Basilicata
Friuli-Venezia
Giulia
Calabria
Molise

n° di visitatori

12794
3.862
1.280

637
278

262
150
131
90
77
77
58
58
58

54
42
32
29

16
10

Energethica® scende in campo per creare “Eventi a
misura de Territorio” sinergicamente collegati  a
Circuito nazionale dell'Energia sostenibile.

Il pubblico sia piemontese sia toscano ha colto la prima
parte di tale nuova strategia formando i due gruppi piu
forti con rispettivamente il 60% eil 20% delle presenze.
Ddla “torta’ di distribuzione delle atre Regioni di
provenienza si pud perd anche dedurre che i visitatori
italiani affluiscano da tutte le regioni, con prevalenza del
Nord Ovest e del Centro Nord, sottolineando, oltre ad un
forte rapporto con il territorio, il carattere nazionae del
progetto Energethica®.

Energethica 2011 é stata un’occasione di incontro sia per produttori e distributori di impianti e di
tecnologia, siaper chi li utilizza o cerca spunti per un'industria piu “green” apartire dallarealtalocale.

Energethica 2011 ha quindi centrato |'obiettivo di essere il punto di riferimento per I’ esposizione di
tecnologia innovativa e sistemi in materia di energia rinnovabile e risparmio energetico per il Nord
Ovest con Energethica Torino e per il Centro Nord con Energethica Firenze.

Anche il tessuto istituzionale e di ricerca ha fortemente collaborato per ottenere questo successo,
permettendo ad Energethica Torino e Energethica Firenze di essere la cornice ideale dove mettere in
sinergiale best practiceslocali per creare unarete di scambio con esperienze anche extraterritoriali.
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(I dati seguenti sono stati elaborati in base a 12279 indicazioni complessive)

Dimensione Aziendale
(in n° addetti)

<100 -
<= <500 <1000 .
>1000

Distribuzione dimensioni aziende

<10
<50
<100
<200
<500
<1000
=1000

Distribuzione percentuale dimensioni aziende
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Considerando queste percentuali sul totale
di 20000 visitatori e moltiplicandole con
la media del range di dimensione azienda
indicato (es. neél caso delle aziende <10
addetti, il 50,6% di 20000 & stato
moltiplicato per 5 = 50.600 addetti
rappresentati), arriviamo ad un totae di
oltre 2.600.000 operatori del settore ed
addetti rappresentati da queste figure
decisionali che hanno visitato lafiera...!

Come tutti gli anni spicca I'dta
percentuale di visitatori che provengono
da aziende con piu di mille addetti.
Questi, infatti, apprezzano |'importante
offerta formativa degli oltre 50 convegni
tematici con ca 500 relatori da tutto il
mondo  organizzati in fiera in
collaborazione con la rete di oltre 90
partner tecnici ed Istituzionali nazionali
ed internazionali.

Nella distribuzione sono le piccole
aziende da 1 a9 addetti a rappresentare la
meta dei visitatori e, se aggiungiamo
quelle fino a 100 dipendenti, tre quarti.
Sono queste le imprese che hanno la
necessita maggiore in termini  di
aggiornamento, per poter affrontare il
futuro della loro attivita che riguarda la
produzione o I"utilizzo di energia. Fanno
onore i quasi 1600 visitatori atamente
decisivi in rappresentanza di ditte con
oltre 1000 addetti. Hanno individuato in
Energethica un valido laboratorio
interattivo dove progettare il prossimo
futuro della propria azienda, siain termini
di acquisto siain termini di orientamento
ad una produzione sostenibile.

Sono questi che arrivano da tutta I'ltalia o
dall'estero e tornano ogni anno per
contribuire ad un buon mix di richieste
concrete per |'espositore!
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Funzione Visitatori in azienda

Owner
Engineer
Consultant
Legal Representative
Tecnical Office
Commercial manager
Sales office
Specialist
Senior employee
Comp. management
Skilled worker
President
Sales manager
Assistant
Scientist, instructor
Energy manager
General manager
Master craftsman, foreman
Press Office
Sales Office
Marketing manager
Marketing office
Supply office
Works management
Journalist
Scientific manager
Public Relation

. student/private
Quality manager '
Supply manager
Publicity
Book keeping
Vice-President
General Secretary ;A
Security manager professional
Fairs & Exibitions

Export management
Staff
Export office

In linea con le atre edizioni del Salone resta forte I'incidenza di visitatori professionali con potere altamente
decisionale al’interno della loro azienda! Di fianco all’ assoluta prevalenza tra titolari e amministratori legali
(oltre un terzo!), spiccala maggiore incisivita di ingegneri e consulenti, a testimonianza di come Energethica®
stia offrendo sempre pitl uno scambio interattivo tra tecnici che trovano possibilita di formazione e stimoli
progettuali, per poi riversarli a servizio dello sviluppo sostenibile dell’ azienda a loro affidata o daloro seguita.

Merita di essere segnalata I’ omogenea distribuzione tra le atre cariche direzionali ed aziendali, Sano esse
amministrative, tecniche o commerciali (pur essendo quest'ultime maggiormente incisive), per sottolineare che

I’energia sostenibile ci riguarda a tutti livelli in senso trasversale ed € riconosciuta e sentita come un tema
fondamentale per la competitivita e |’ orientamento dell’ attivita.

Grazie ad un’ampia campagna diffusa sui maggiori quotidiani, riviste e siti web del settore Energethica ha
fatto perd presa anche sui privati che insieme agli studenti universitari (i futuri gestori e consulenti delle
aziende) incidono di un quarto. Tale sviluppo e stato considerato come positivo da chi esponeva prodotti per
I'uso finale e hatrovato nell'interlocutore privato sensibile al tema un cliente diretto per il prossimo business.
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Settori di attivita delle aziende

installation
plant and component engineering
technical bureau
generation of renewable energy
Engineering office
Architecture
Machinery, equipm. and plant construction
Energy generation plants
House building
pubblic dept
buildings administration
Electronics and electrical engineering
energy distribution
research
Metal working and processing
renewable fuels
Software
Recycling
Telecommunication
Agricultura
Automotiv industry
Stand-builder
wood working
Chemistry
journalist
Plastics manufacturing
Plastics working and processing
Food Industry
Toolmaking and mould making
Household electrical appliance
Textile field
Flowers
Light Engineering
Optics, optoelectronics
Painting - coating
Geologist

La varieta dei settori di attivita € un segnale tangibile di quanto I'energia e generazione, distribuzione o uso
razionale della stessa siano diventati strategici in ogni settore.

Da dati rilevati per i visitatori professionali emerge che i gruppi pit numerosi di visitatori provengono dai
settori delle installazioni e la progettazione d’ impianti: trovano in Energethica un ampia offerta su prodotti, ma
anche tecnologie e approcci sistemici d’' avanguardia da applicare nella propria realta operativa.

Grazie dle aree dimostrative mirate ad applicazioni pratiche quali I'edilizia eco-sostenibile, il
teleriscaldamento e la telegestione a servizio del risparmio energetico, la mobilita elettrica come esempio di
re-industrializzazione, la promozione della filiera di produzione corta con le dovute ricadute economiche
positive, cresce ad oltre il 60% del visitatori professionali la presenza dei progettisti, ingegneri e architetti.
Queste figure “amplificatori” di conoscenze e decisioni sono molto importanti per |’ espositore visto che le
scelte costruttive e tecniche spesso vengono affidate alle loro categorie.

Cresce il settore delle Telecomunicazioni che pud dare un contributo essenziae all’ efficacia dei processi ed il
conseguente risparmio energetico come si e discusso nelle varie sessioni di convegno dedicate.

Degni di menzione anche i visitatori dai reparti automotive e lavorazione delle materie plastiche, che
cercavano in Energethica spunti sul come rendere maggiormente sostenibile la propria produzione e come
entrare nel mondo dell'auto elettrica.

In crescita -anche grazie a coinvolgimento attivo di ANACI Nazionale e ANCE Piemonte- |la presenza di
amministratori condominiali e imprese edili (insieme oltre 1300!) in cerca di soluzioni di risparmio e di
riqualificazione energetica degli immobili daloro curati, riqualificati o costruiti.

In aumento il settore industriale legato al metalo, che vede nelle strutture d’impianto un’opportunita di
sviluppo per la propria azienda.
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Potenziali contatti nei singoli settori di attivita

Installazione di impianti (civili, industriali) 1675
Progettazione impianti e componenti 1300
Studio Tecnico 1259
Produzione energia rinnovabile 1210
Ingegneria 1144
Architettura 1106
Costruzione d'impianti ed attrezzature 1002
Costruzione impianti generazione 784
Amministrazione Condominiale 726
Impresa edile 603
Ente Pubblico 600
Distribuzione di Energia 580
Ingegneria elettronica ed elettrica 538
Lavorazione metalli, ferro e laminati; prodotti metallici 424
Universita-Istituti di ricerca 399
Software 342
Combustibili rinnovabili 295
Telecomunicazione 233
Riciclaggio 205
Settore Agricolo 170
Indotto automobilistico 166
Allestitore 163
Lavoraz.del legno 160
Sett. Chimico 101
Giornalista 94
Produzione delle materie plastiche 90
Lavorazione delle materie plastiche 80
Industria alimentare 69
Costruzione d'utensili e stampi 55
Elettrodomestici costruzione 45
Settore tessile 45
Floricoltura 38
Ingegneria ottica e della luce 31
Ottica, optoelettronica 28
Verniciatura, polveri-umida 17
Geologo 14
Totale Visitatori professionali 15791

Nellacolonnadi destrasi trovail n° di contetti presenti in fiera per ogni settore di interesse!
(calcolati sullabase delle percentuali moltiplicati per i 15.791 visitatori professionali effettivi,
il resto sono privati e studenti universitari)
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CONCLUSIONI

L'andlis dei dati forniti da un campione sempre piu
rappresentativo di visitatori  delinea  un evento
professionale fortemente qualificato e a contempo ben
considerato dalla cittadinanza del territorio di svolgimento,
in sintonia con gli obiettivi preposti da parte degli
Organizzatori e del Comitato Tecnico.

Conferma sia I'impostazione della manifestazione nel suo stile di Mostra& Convegno, sia le vie percorse per
comunicare I'Evento ad un mercato vasto ed allo stesso tempo specialistico. La forte campagna mediatica dei
contenuti tecnici con mezzi siadiretti, siadi piu ampiadiffusione, hafatto si che la manifestazione, pur avendo
puntato con Energethica Torino e Energethica Firenze su eventi “a misura del territorio”, abbia mantenuto una
connotazione nazionale con concentrazione sul nord-ovest e centro-nord, richiamando da tutte le regioni
italiane visitatori altamente specializzati ed eccezionalmente decisivi nella propria azienda, venuti in
rappresentanzadi oltre 2,6 milioni di addetti.

Mail richiamo di Energethica 2011 non si € fermato alle frontiere nazionali: sono affluiti, infatti, operatori da
ben 26 Paesi esteri, alcuni pit lontani come Cina, Indig, Iran, Iraq ed Australia (destinati a giocare un ruolo
importante per il futuro green del medio e estremo oriente), oltre ai vicini Stati di lingua tedesca e francese che
vedono nell'ltalia un interessante mercato per i loro prodotti 0 cercano interlocutori competenti per poterli
distribuire nel loro paese.

La forte presenza di progettisti ed installatori, ma anche di imprese edili ed amministratori di immobili
conferma I'interesse del professionista per gli argomenti per poi fungere da consulente a cliente finale o
all’ azienda che egli rappresenta. Il significativo interesse da parte dei grandi “player” (il 7.9% de visitatori
proveniva da aziende oltre 1000 addetti) riconosce implicitamente a Energethica |’ autorevolezza -costruita
negli anni con oltre 90 tra partner tecnici e istituzionali coinvolti- da parte di chi deve decidere i consumi e gli
orientamenti produttivi del propri dipendenti. Questo visitatore apprezza I'offerta formativa (con speaker di
spicco anche internazionale procurati grazie al'attivo coinvolgimento di CNR Area di ricerca Firenze,
Politecnico Torino e Universita degli Studi di Torino e di Firenze) e gli spunti atti a rendere piu sostenibile la
propriaindustria.

Ma la serie di Convegni introdotta per la Smart City ha creato un polo d attrazione anche per pubblica
amministrazione e cittadinanza in cerca di soluzioni e indicazioni per adottare comportamenti piu rispettos di
ambiente e risorse aumentando nel contempo la qualitadella vita.

Workshop con indicazioni pratiche su come diminuire I'impatto della quotidianita arrotondano I'offerta e
coinvolgono le utilities locali sempre piu presenti.

In_sintesi: maggior coinvolgimento del territorio, aumento sia del numero visitatori, sa del livello di
nazionalita ed internazionalita; crescita di interesse da parte del decisori grazie ad un ampia offerta
convegnistica e dimostrativa...

Ener gethica fornisce cosi energia alla green economy alimentando uno sviluppo consapevole e sostenibile
gia nel presente a partire dalle realta territoriali, dove il ruolo dell’ ethica diventa vantaggio competitivo
dell'impresa ed un impegno fisso nel quotidiano.
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